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Deutschlandweit groRte TV-Kampagne in der hauslichen

Senior:innenbetreuung: “Betreuung ohne Heim, marta ohne H”

e Die Vermittlungsplattform marta initiiert am 06. Juli die groRte TV-Kampagne in der

Betreuungskraftvermittlung im deutschen Fernsehen

o Pflegenotstand: Die 24-Stunden-Betreuung des Unternehmens ist ein Losungsansatz fiir

den aktuellen Pflegekraftmangel in Deutschland

Berlin, 06. Juli 2023 — Die passende Betreuungskraft fiir pflegebedirftige Familienmitglieder zu
finden, ist kein einfaches Unterfangen: Personalmangel, lange Wartezeiten fiir einen Heimplatz,
sowie Uberdurchschnittlich hohe Preise fiir einen Betreuungsplatz oder Vermittlungsagenturen sind
die Realitdt. Prognosen rechnen bis 2030 mit einem Mehrbedarf von 300.000 Pflegekraftstellen. Bei

diesem ungedeckten Mehrbedarf setzt die Vermittlungsplattform marta (www. marta.de) an und

bietet als Losungsansatz eine 24-Stunden-Betreuung.

TV-Kampagne fiir Lésungsansatz des Pflegekrdftemangels

marta ist auf das Zusammenbringen von Betreuungskraften und Familien pflegebediirftiger Personen
spezialisiert und wird ab dem 06. Juli auf ZDF sowie den Sendern der RTL-Gruppe mit ihrem
Werbespot “Betreuung ohne Heim, marta ohne H” zu sehen sein. Die beiden Werbespots der
Kampagne wurden von Neuland Film, einer Videoproduktionsfirma aus Diisseldorf, produziert. Die
TV-Kampagne von marta ist die bisher groRte Kampagne Deutschlands in der
Betreuungskraftvermittlung. Ziel des jungen Unternehmens marta ist es, den Markt der

24-Stunden-Betreuung in Deutschland nachhaltig zu verbessern.

Senior:innenpflege anders gedacht: Die 24-Stunden-Betreuung von marta
Mit der groB angelegten TV-Kampagne in Kooperation mit der RTL-Gruppe (RTL, VOX, SuperRTL, ntv,
Spartensender) moéchte marta mehr Sichtbarkeit fur die 24-Stunden-Betreuung schaffen. Dafir

raumt marta in ihren Werbespots mit zwei Missverstandnissen auf:

1. Senior:innenbetreuung ist in Deutschland nicht ausschlief3lich tiber Pflegeheime maoglich. Mit
der 24-Stunden-Betreuung bietet marta eine Alternative zum Pflegeheim, die bundesweit
und innerhalb weniger Tage verfiligbar ist. Damit kommt marta dem Wunsch von mehr als 80

Prozent der Senior:innen nach, im eigenen Zuhause betreut zu werden.



2. marta mochte Missverstandnisse rund um ihren Namen kldaren, denn marta wird ohne H
geschrieben. Das Unternehmen ist nach der polnischen Pflegekraft Marta benannt, die das
Grindungsteam Uber Jahre hinweg bei der Pflege ihrer GroReltern liebevoll unterstitzt hat,

daher: “Betreuung ohne Heim, marta ohne H” .

Grinder und Geschéaftsfiihrer von marta, Philipp Buhr, sagt dazu: “Die TV-Kampagne ist erst der
Anfang: Geplant sind weitere grof8 angelegte Werbemafnahmen, um auf die Missstédnde in der Pflege
aufmerksam zu machen und in den Képfen der Bevélkerung zu bleiben. Ziel von marta ist es, die
24-Stunden-Betreuung in Deutschland nachhaltig zu verbessern — fiir Familien pflegebediirftiger
Personen und fiir die Pflegekrdfte selbst. Wir sind sehr stolz darauf, nach weniger als drei Jahren

bereits liber 2.400 Familien bei der Suche nach der passenden Pflegekraft unterstiitzt zu haben.”

Uber marta

Als Vermittlungsplattform fiir eine geeignete 24-Stunden-Pflege ist marta (www.marta.de) auf das Zusammenbringen von
Pflegekrdften und Familien pflegebedirftiger Personen spezialisiert. Ziel des Unternehmens ist es, den Markt der
24-Stunden-Pflege in Deutschland nachhaltig zu verbessern. Uber die Plattform haben bereits iiber 13.000 pflegebediirftige
Menschen mit passenden Betreuungskraften Kontakt aufgenommen. Faire Arbeits- und Lebensbedingungen fir
Betreuungskrafte zu schaffen, sind die Grundsteine fiir den Erfolg von marta. Das Unternehmen steht fiir Transparenz,
Menschlichkeit und Fairness. Das Unternehmen mit Sitz in Berlin wurde 2020 gegriindet und ist mit Uber 70
Mitarbeiter:innen aktuell in Deutschland, Litauen, Polen und Rumanien aktiv.
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