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2000er, alles jenseits der Norm und Nesting: Trendreport zeigt, was 2023 in
Mode und Kunst angesagt sein wird

e Catawiki, fiihrender Online-Marktplatz fiir besondere Objekte, hat in Kooperation mit dem
Marktforschungsinstitut Ipsos analysiert, welche Mode- und Sammlertrends das
kommende Jahr dominieren werden.

e Das Jahr 2023: Die 2000er feiern ihr Comeback, Normen werden in Mode und Kunst
liberwunden, das Zuhause wird gemiitlicher, 2023 ist gepragt von neuen Erzdhlungen und
alternativen Investments.

e Spirituosen, Autos, Mobel und Erbstiicke — diese Objekte spielen 2023 eine Rolle.

Berlin, 16. November 2022 — , Die 2000er” feiern 2023 ein Comeback auf ganzer Linie! Diesen Trend
und vier weitere prognostiziert eine Analyse von Catawiki, flihrender Online-Marktplatz fiir von
Expert:innen ausgewdhlte Objekte, in Kooperation mit dem Marktforschungsinstitut Ipsos. In der
Mode kehren die 2000er mit It-Bags und Oversize-Sonnenbrillen zuriick. Wer 2023 mit dem
Gedanken spielt, sich ein neues Auto anzuschaffen, liegt mit einem Jeep a la Filmklassiker ,Jurassic
Park” oder einem japanischen Drifter wie aus ,Fast & The Furious” im Trend. Darliber hinaus
verzeichnen Digitalkameras, Flip-Handys und kabelgebundene Kopfhorer mit hoher Qualitdt eine
starke Nachfrage.

»,Zahlen des Office for National Statistics in GrofSbritannien zeigen, dass Verbraucher:innen zwischen
25 und 35 Jahren heute das héchste verfiigbare Durchschnittseinkommen haben. Da die Mehrheit
von ihnen die 2000er durchlebt hat, wollen sie aus Nostalgie in ihre Jugend zuriickkehren und
investieren deswegen in Mode- und Sammlerobjekte aus dieser Zeit. Glitter-Mode, farbintensive
Autos und Objekte, die das digitale Zeitalter einléuten, sind wieder gefragt”, erklart Daniel Becker,
Catawiki-Experte fiir ikonische Sammelgegenstidnde aus den 2000ern.

Weitere Trends fur das kommende Jahr:

»Beyond Normal”: Ein Trend, der keine Regeln kennt

Laut der Catawiki-Analyse wird in Design, Mode und Kunst nachstes Jahr ein Mix aus verschiedenen
Stilen und Medien zum Trend. Alles jenseits der Norm spielt eine Rolle: Von mit kiinstlicher
Intelligenz generierten Portrats an der Wand, groRen Statement-Design-Pieces vom italienischen
Architekten Sotsass bis hin zu Wohnaccessoires en masse und genderneutraler Mode. Die
Kombinationsmoglichkeiten von Texturen kennen keine Grenzen. Bei Edelsteinen rechnet Catawiki
mit einer steigenden Nachfrage nach farbenfrohen, lebendigen und gewagten Schmuckstiicken, die
jedem Outfit das gewisse Etwas verleihen. Auch bei Kunst-Objekten werden eklektische, leuchtende
Farben und eigenwillige Muster sowie kontrastreiche Stile mehr in den Vordergrund riicken. ,Wir
leben in von Minimalismus geprdgten Zeiten, wodurch das Interesse an Maximalismus und seinen
ausdrucksstarken Objekten genau aus diesem Grund gerade wieder en vogue ist”, erklart Anke
Sperling, Expertin fiir moderne Kunst.


https://www.catawiki.com/de/
https://www.catawiki.com/de/

,Das Loslassen von Regeln zeigt sich unter anderem daran, dass geschlechtsspezifische
Modekollektionen einfach nicht mehr relevant sind, Fluiditdt ist ein Muss geworden. Das hat man auf
den Modenschauen fiir SS23 gesehen: Es wurde transparente Mdnnermode gezeigt und Models
haben genderneutrale Kleidungsstiicke getragen”, erldautert Luise Hack, Mode-Expertin bei Catawiki.

»Nesting”: Ein Trend fiir mehr Ausgeglichenheit im eigenen Zuhause

2023 steht ganz unter dem Motto: Mein Zuhause ist mein Wohlfiihlort. Gerade nach diversen
Lockdowns und dementsprechend mehr Zeit zu Hause ist der Komfortfaktor fir viele immer
wichtiger geworden, wie eine Statista-Umfrage fir Frankreich zeigt. Dieser Trend hin zu einem
gemitlicheren Zuhause macht runde Mobel, spirituelle Dekoartikel sowie Sammelobjekte aus der
analogen Zeit von Brettspielen bis zu Modelleisenbahnen attraktiver. Diese analogen Hobbys bieten
nicht nur einen Ausgleich zur taglichen Bildschirmzeit, sondern kommen auch dem Bediirfnis nach
einem reduzierten Alltag entgegen. Ein verstarktes Interesse an Spiritualitat bei Verbraucher:innen
wird vermutlich zu einer héheren Nachfrage nach Mineralien, Geburtssteinen und Tarotkarten
fliihren. Auch hier findet sich der Wunsch nach einer engeren Verbindung zum Selbst, den eigenen
Geflihlen und Erfahrungen im Kontrast zur modernen, schnellen Wissensgesellschaft wieder.

»Menschen werden im Jahr 2023 harte architektonische Linien meiden, Kurven stehen stattdessen fiir
Gemiitlichkeit. Das legen auch wissenschaftliche Forschungsarbeiten nahe, laut denen Rundungen
vom menschlichen Gehirn mit Gliick und Entspannung assoziiert werden. Deswegen gehéren unter
anderem das Bend Sofa von Patricia Urquiola und die Papierlampen von Noguchi zu sehr begehrten
Einrichtungsgegenstidnden im nédchsten Jahr”, kommentiert Alexander Fahl, Experte fiir Design.

»Neue Helden, neue Narrative”: Ein Trend mit marginalisierten Helden

Ob Wein, Spirituosen oder Erinnerungsstiicke: Nachstes Jahr ricken bisher weniger beachtete
Akteur:innen ins Zentrum, denn in 2023 dreht sich alles um gleichberechtigte Narrative.
Weinproduzent:innen und Destillateur:innen interpretieren alte Traditionen neu. So haben die
renommierten Champagner-Hersteller  Taittinger und  Vranken-Pommery Monopole in
Grol3britannien Reben gepflanzt und bringen Schaumweine mit englischer Marke auf den Markt. Auf
dem Spirituosenmarkt gewinnen Frauen als Produzentinnen mit ihren Produkten mehr Einfluss.

Bisher historisch marginalisierte Sportler:innen werden endlich die Anerkennung erhalten, die sie
verdienen. Als Panini 2011 erstmals exklusiv Sammelbilder zur FIFA Frauen-Weltmeisterschaft in
Deutschland herausgab, blieb das groRe Medienecho noch aus. Mittlerweile gewinnen die Bilder von
2011 immer mehr an Wert.

»Alternative Investments”: Uhren und Whiskey, mehr Erbstiicke und Cognac

Im nachsten Jahr wird sich der Schwerpunkt von traditionellen Wertanlagen wie Whisky, alten Uhren
und beliebten Oldtimern auf neue Alternativen verlagern. Die Menschen werden mehr in Klassiker
wie die ikonische Bottega Veneta Cassette-Bag oder eine mit Edelsteinen besetzte Vintage-Brosche
investieren. Im Vergleich zu Whiskey werden Cognac, Armagnac und Grappa als Investitionen immer
interessanter, weil sie eine hervorragende Qualitat haben und auch erschwinglicher als Whiskey sind.
Ein guter Cognac aus den 50er oder 60er Jahren zum Beispiel wird seinen Wert verdoppeln oder
sogar vervierfachen und bietet sich jetzt ideal als Investment an. Bei Fahrzeugen suchen die
Menschen in unsicheren Zeiten nach Qualitdt fir ihr Geld und preisglinstige Oldtimer wie der



Volkswagen Golf GTI MK1 eignen sich daher als Investition. In 2023 werden aullerdem bekannte
Klassiker Platz fir Neuzugdnge machen.

Franco Vigorito, Experte fiir Oldtimer bei Catawiki, zum Trend der alternativen Oldtimer:

,Der Trend, alternative Investments zu suchen, zeigt sich auch bei Oldtimern. Anstatt in bekannte
Klassiker zu investieren, ist 2023 die Zeit, Youngtimer zu feiern — also Fahrzeuge, die bald 25 Jahre alt
werden. Hier sind zum Beispiel ein BMW Z aus den 1990er-Jahren oder ein Mercedes-Benz SLK
Cabriolet besonders interessant.”

Hier konnen Sie Bilder zu den Trend-Objekten fiir 2023 herunterladen. Mehr Informationen tber den
Trend Report sowie zu passenden Auktionen finden Sie hier.

Uber die Analyse

Um die Trends zu bestimmen, verwendete Ipsos seine analytischen Modelle fir Prognosen. Die fiir dieses Projekt
maRgeschneiderte Methodik bestand aus vier verschiedenen Schritten:

Die erste Phase umfasste eine Desk-Research, die umfangreiche und vielfdltige Quellen wie Ipsos-Datenbanken,
Catawiki-Berichte und -Einblicke sowie Meta-Learnings kombinierte. In der zweiten Phase wurden Branchenexpert:innen,
Industriespezialist:innen und Verbraucher:innen befragt, um AuRenperspektiven zu erhalten. In der dritten und vierten
Phase kam die Erfahrung von Catawiki zum Tragen. Mithilfe von Workshops wurden die Trends geclustert und mit dem
Wissen verschiedener Catawiki-Experten aus den europdischen Schlisselmarkten des Unternehmens angereichert.
Flinfzehn qualitative Tiefeninterviews mit den Experten erweckten die geclusterten Trends schliefRlich fir den Report zum
Leben, deckten neue kulturelle Nuancen auf und brachten Erkenntnisse zu den wichtigsten Objekten, Entwicklungen,
Geschichten und Trends innerhalb der Cluster.

Uber Catawiki

Catawiki ist der fiihrende Online-Marktplatz fir besondere Objekte, um den personlichen Leidenschaften nachzugehen.
Jede Woche werden (iber 75.000 Objekte versteigert — jedes einzelne geprift und ausgewahlt von Catawikis hunderten
internen Experten, die auf Kunst, Design, Schmuck, Mode, Oldtimer, Sammlerstiicke und vieles mehr spezialisiert sind. Bis
heute hat die Plattform Gber zehn Millionen Objekte verkauft und allein im Jahr 2021 einen Umsatz von fast einer halben
Milliarde Euro erzielt. Entdecken Sie besondere Objekte auf catawiki.com oder laden Sie die App herunter.
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