Messestart einmal anders: Biilent Ceylan erklart den Digitalen
Wandel bei der DMEXCO @home

Comedian Biilent Ceylan und Florian Briimmer von PERFORMANCE ONE treten in einem
selbst inszenierten Comedy-Video auf der DMEXCO @home auf und erkldren den
Zuschauern den digitalen Wandel.

Mannheim, 23. September 2020 — Die diesjahrige DMEXCO findet Corona bedingt nur
virtuell statt. Aber nicht nur den Veranstaltern wird damit in diesem Jahr organisatorisch alles
abverlangt, auch bei den Ausstellern steigt der Innovationsdruck. Die Mannheimer
Digitalgruppe PERFORMANCE ONE hat sich dieser Herausforderung fur inren Messeauftritt
gestellt: Statt Keynote hat das Unternehmen kurzerhand Comedian Bilent Ceylan
verpflichtet, um mit Vertriebschef Florian Brimmer den digitalen Wandel zu inszenieren und
fir das Unternehmen zu werben.

“Auf Messen — ob virtuell oder vor Ort — buhlen die Aussteller um die Aufmerksamkeit der
Besucher. Wer nicht untergehen méchte, muss sich etwas einfallen lassen. Statt Keynote
erreichen wir unsere Géste dieses Jahr deshalb mit Comedy. Biilent Ceylan, der wie wir
echter Mannheimer ist und mit tiefstem Monnemerisch glénzt, kam wie gerufen fiir unser
Projekt. Florian und Blilent erkldren unseren Gésten den digitalen Wandel, zeigen Haltung
und, wie wichtig es ist, mit stolzer Brust zu zeigen, wo die eigenen Wurzeln sind’,
kommentiert Christian Land, Chief Experience Officer von PERFORMANCE ONE, das
Projekt.

LAuch als Comedian spielt der digitale Wandel eine wesentliche Rolle, deshalb viel es mir
leicht dieses Thema mit PERFORMANCE ONE zu inszenieren®, kommentiert Bilent Ceylan,
Comedian.

PERFORMANCE ONE erregte mit SUCHDIALOG bereits in der Vergangenheit mit
provozierenden Werbevideos Uber Klischees in der Marketingbranche breite
Aufmerksamkeit. Brimmer stand zudem letztes Jahr gemeinsam mit Laura Karasek flr den
Opener ihrer Talkshow “Zart am Limit” im ZDFneo vor der Kamera. Die Digitalgruppe
antwortet nun mit ihrer neuen Art von Keynote auf das ebenfalls neue Format der virtuellen
Messe und passt ihre Kreativitdt und Projekte entsprechend der neuen Herausforderung an.

“Bei unserer aktuellen Kreativkampagne setzen wir besonders auf Ironie und Special
Effects, um unsere Géste in den Bann zu ziehen. Die Corona-Pandemie zwingt uns
momentan, Veranstaltungen gro3tenteils virtuell zu besuchen. Als Digitalgruppe sehen wir
hier die Chance, uns besténdig weiterzuentwickeln”’, kommentiert Nicola-André Hagmann,
Grinder und Geschaftsfihrer von HEART ONE, der Human-Experience-Agentur von
PERFORMANCE ONE.

Die Comedy-Show kann auf dem virtuellen Stand von PERFORMANCE ONE auf der
DMEXCO @home am 23. sowie 24. September aufgerufen werden. Messe-Géaste kdnnen
in dem Zeitraum mit den Kdépfen hinter der Digitalgruppe in Kontakt treten.



Uber PERFORMANCE ONE

PERFORMANCE ONE ist die Dachmarke von SUCHDIALOG, BRAIN ONE, HEART ONE und
TOUCH ONE. Die Unternehmen bilden eine Plattform aus Unternehmensberatung und
Spezialagenturen und bieten ihren Kunden einen digitalen Service, der jegliche betriebliche
Handlungsfelder umfasst. SUCHDIALOG ist fir die Ausflihrung von datengetriebener Performance
und Digital Marketing zustdndig. BRAIN ONE fokussiert sich auf die Smart Data-Beratung mit
Schwerpunkt auf Big Data, Maschinellem Lernen und KIl. Die Experience-Agentur HEART ONE
schafft Markenerlebnisse durch die Kombination aus Kreativitdt, Daten und Technologie. TOUCH
ONE bietet zudem Marketing Automation und Cloud Services, um entscheidende Geschéaftsprozesse
zu optimieren. SUCHDIALOG wurde 2009 von Denis Lademann, Tobias Reinhardt und Dr. Yorck
Schmidt gegrindet und 2014 zu einer Aktiengesellschaft umgewandelt. Seit 2019 ftritt das
Unternehmen unter der Dachmarke PERFORMANCE ONE auf. Die Gruppe beschéftigt 95 Mitarbeiter
mit Sitz in Mannheim.

Mehr auch unter: https://performance.one/wir-drehen-ab-mit-buelent-ceylan
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